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Nain tutkimme

== Markkinointi&Mainonta-lehden
Taloustutkimus Oy:n ja Brandien
arvostus 2016 -tutkimuksessa selvi-
tettiin kaiken kaikkiaan 1005 brandin
arvostus suomalaisten keskuudessa.

Taloustutkimus valitsi tutkitut
brandit erillisessa esitutkimuksessa
internet-paneelissaan maaliskuussa
2016. Esitutkimuksessa selvitettiin
spontaanisti tunnetuimmat brandit
117 tuoteryhmassa.

Vastaajille ei annettu vaihtoehtoja,
vaan heilta kysyttiin "Mita brandeja eli
merkkeja, tuotemerkkeja tai yrityksia
tulee mieleenne tuoteryhmasta x?"

Esitutkimus toteutettiin Taloustut-
kimuksen valtakunnallisessa Internet-
paneelissa.

Kussakin tuoteryhmaéssa vastaajia
oli noin 500 siten, etta yksi vastaaja
kertoi tuntemansa brandit noin 10
tuoteryhmassa. Esitutkimuksessa
brandin tuli p4asaantdisesti saavuttaa
vahintaan viiden prosentin tunnettuus
paastakseen varsinaiseen tutkimuk-
seen mukaan.

Varsinainen tutkimus toteutettiin
kirjekyselyna. Vastaajat varvattiin
huhti-toukokuussa 2016 Taloustutki-
muksen valtakunnallisten kuluttaja-
tutkimusten yhteydessa.

Tutkimuksen kohderyhman4 olivat
15~79-vuotiaat suomalaiset valtakun-
nallisesti Ahvenanmaan maakuntaa
lukuun ottamatta. Tutkimus toteutet-

tiin kesd—heinakuussa 2016. Tutki-
muksen vastausprosentti oli 37.
Tutkitut brandit jaettiin kolmelle
lomakkeelle satunnaisesti, siten etta
tietyn tuoteryhman kaikki brandit
olivat samalla lomakkeella. Kullakin
lomakkeella oli aina noin 330 brandia
aakkosjarjestyksessa (ei siis tuoteryh-
mittdin). Talldin vastaaja ei mielessaan
vertaillut saman tuoteryhmaén brande-
ja. Vastaaijille annettiin lisaksi ohjeeksi
aloittaa lomakkeen tayttaminen eri
kohdista, jotta kaikki vastaajat eivat ar-

vioisi brandeja samassa jarjestyksessa.

Vastaajia pyydettiin antamaan
jokaiselle tuntemalleen bréndille
arvosana (4-10) sen mukaan, kuinka
paljon han kyseistd bréndia arvostaa.

Lisaksi kysyttiin, kayttaaks vastaaja
brandia padasiallisesti, onko vastaaja
nahnyt brandin mainontaa viimeisen
puolen vuoden aikana sekd voisiko
vastaaja suositella brandia muille.
Tana vuonna kysyttiin viime vuoden
tapaan myds sitd, millaisena brandin
hintatasoa pidetaan ja antaako se
hyvéan vastineen rahalle.

Markkinointi&Mainonta-lehden
bréndilistan sijoitusten perusteena
on kéytetty ensisijaisesti annettujen
arvosanojen keskiarvoa.

Toissijaisena perusteena on, kuinka
monta prosenttia arvosanan antaneis-
ta oli valmis suosittelemaan brandia
muilte,
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Kaikkein kovimpia nousijoita on
Kauppapuutarhuriliiton Puhtaasti ko-
timainen eli Sirkkalehtimerkki, jon-
ka nousua voi selittda ainakin se, etta
tand vuonna brandia tutkittiin nimel-
14 Puhtaasti kotimainen eika nimella
Sirkkalehtimerkki.

Kova nousija oli myos ahvenan-
maalainen Plasto (katso juttu sivulta
18), joka on viime aikoina korostanut
juuri kotimaisuuttaan. Plasto nousi si-
jalta 305 sijalle 56.

Myos sinivalkoisin siivin lentdva
Finnairlennéhti sijalta 96 sijalle 48,

Muita kotimaisia nousijoita on
SOK:n Kotimaista, joka loytyy sijalta
88, Otavan Suomalainen Kirjakauppa
(103.) ja Suomalaisen Tyon Liiton De-
sign from Finland (175.)

Aina suomalaisuuskaan ei pelasta.
200 listan ulkopuolella suurin sinival-
koisuuteen viittaava brindiputoaja oli

Keskisuomalainen. M
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